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Edito

Lionel Gosseaume
Président

e mémoire de vignerons, le millésime 2022 restera marqué

par sa grande précocité et sa météo atypique, entre gel

printanier et sécheresse estivale, s'inscrivant dans la série
des récents millésimes Ligériens : excellent qualitativement mais
modéré quantitativement.

Malgré une récolte globalement en retrait, le bilan de cette année
est positif avec une capacité d'approvisionner nos marchés pré-
servée, et des stocks adaptés a la dynamique commerciale confir-
mée du vignoble, en France comme & l'export.

Nous sommes une activité agricole, la nature nous rappelle régu-
litrement sa fragilité, et le changement climatique n'est malheu-
reusement pas le seul élément qui peut déstabiliser I'équilibre
de notre filiere. Les situations nationale et internationale, toutes
deux trés incertaines, sont aussi des sources d'irrégularité de nos
débouchés commerciaux sur lesquelles nous navons pas la main.

Plus que jamais les travaux collectifs conduits au sein d'InterLoire
sont essentiels pour la pérennité de nos entreprises, et nous nous
employons & agir sur tous les leviers a notre disposition pour ap-
porter I'équilibre et la lisibilité dont nos opérateurs et les marchés
ont besoin.

La régulation de marché plus que jamais au ceeur
de nos chantiers

Les aléas & répétition nous imposent de pouvoir mettre en place
les outils de régulation les plus appropriés (VCI, VSI, réserve in-
terprofessionnelle, ...), d'estimer en amont les volumes de la future
récolte, pour une gestion optimisée de nos stocks et stabiliser nos
mises en marché.

Clest cet objectif qui a motivé 3 AOP majeures de la Loire, les
Muscadets sur lie, le Crémant de Loire et le Touraine blanc, de
mettre en place des réserves interprofessionnelles.

2022 restera l'année de leur mise en ceuvre, et il faudra du temps
pour nous acculturer collectivement & cette idée de mise en
réserve, outil qui reste a installer dans le paysage viticole pour
que les opérateurs se 'approprient.

Le plan de filiere Val de Loire 2030 sur le terrain
avec les 0DG

La Loire viticole est un patrimoine, une transmission et donc une
continuité. Nous avons collectivement tracé des perspectives avec
le plan de filiére Val de Loire 2030. A travers ce plan, InterLoire
réaffirme ses objectifs : « créer de la valeur, monter en gamme,
s'inscrire dans le territoire avec le respect de l'environnement et
revendiquer collectivement notre identité Val de Loire ».

Atteindre nos objectifs passera par un travail collectif assidu et
conduit en filiére. En 2022, j'ai pris le parti de rencontrer chacun
des ODG de notre bassin pour que les objectifs du plan de filiére,
auxquels je crois profondément, soient partagés et débattus au
plus prés du terrain. Que ces objectifs soient la feuille de route de
chacun, pour étre notre succés a tous.

Cette tournée m'aura donné l'occasion de mesurer nos avancées
trés encourageantes, partageant les indicateurs et leurs progres-

sions sur les enjeux de création de valeur (22 % des vins vendus a
I'Export) et environnementaux (70 % de nos surfaces étaient cou-
vertes par un engagement HVE ou Bio en 2022).

Elle aura aussi suscité des débats parfois intenses face & de réelles
difficultés partagées au sein de nos territoires comme l'emploi et
les questions d'attractivité de notre filiére, ou encore les difficul-
tés dans la construction de la gamme Val de Loire pour gagner en
visibilité face & la concurrence.

3 nouveaux chantiers lancés en 2022 : les études
France et identité, la mission climat et la mission emploi

Cette année écoulée aura permis a I'Interprofession d'engager
des travaux sur plusieurs enjeux majeurs pour notre filiére.

Les études France et identité : Dans la dynamique des précé-
dents travaux qui ont abouti & la publication du livre « La Loire
et ses vins » chez Flammarion, 'année 2022 restera marquée par
le profond travail sur I'étude de l'identité du vignoble du Val de
Loire menée par Georges Lewi, auquel auront participé plus de
300 opérateurs. Cette étude saluée unanimement au sein de la
filiere, vient nourrir nos réflexions sur le positionnement collectif
de la Loire viticole.

Cette année aura également été celle de I'amélioration de la
connaissance de nos marchés et de nos consommateurs grace aux
nombreuses études du service économique d'InterLoire, qui pour-
suit ce chantier en 2023.

La mission climat : Lancée en partenariat avec les Chambres
d’Agriculture pour accélérer la mise en réseau indispensable entre
toutes les structures ceuvrant sur les aléas climatiques, cette nou-
velle mission stratégique couvre un large spectre depuis les maté-
riels de protection des vignobles jusqu’a la gestion individuelle et
collective des stocks en passant par les assurances ou encore les
itinéraires culturaux sans oublier le matériel végétal.

La mission emploi : Impulsée autour d'un groupe de travail piloté
par Jean-Martin Dutour, la mission cible 3 axes de travail priori-
taires : la connaissance des emplois de la filiére, la formation aux
pratiques RH et la communication de la filiére sur son attractivité.
L'année 2022 aura vu un gros travail de structuration sur ce sujet
complexe et de préoccupations pour l'ensemble des acteurs de
notre filiere, problématique au cceur de nos échanges avec les
ODG tout au long de I'année.

L'année 2022 aura été une année qui s'inscrit autour du projet
interprofessionnel, pour une filiére plus forte et appliquée dans
ses travaux. Elle restera aussi comme une année qui impulse des
projets essentiels pour notre avenir, en cohérence avec la feuille
de route collective du plan de filiére, pour défendre ensemble les
intéréts stratégiques économiques, commerciaux et environne-
mentaux des vins du Val de Loire.

Chacun pourra constater & la lecture de ce rapport d’activités que
notre engagement et la pluralité de nos actions sont entiérement
dédiés a l'intérét général et au bien commun de notre filiére viti-
cole régionale.

Nul doute qu'en 2023, nous poursuivrons la marche en avant de
la Loire viticole.
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InterLoire et ses missions

Les quatre missions principales d'InterLoire

Promouvoir en France et a I'étranger, la notoriété et I'image
du vignoble du Val de Loire.

Connaitre et analyser l'offre et la demande afin de propo-
ser des perspectives de développement au vignoble et ses
opérateurs.

Favoriser I'innovation technique régionale et la qualité des vins.
Organiser et harmoniser les pratiques et les relations pro-
fessionnelles en usage, sous contréle des pouvoirs publics.

Les instances et organes de gouvernance Assemblée générale d'InterlLoire - Juin 2022.

LASSEMBLEE GENERALE, composée de 60 membres re- L ; .

présentatifs de la viticulture et du négoce, a parité entre les Les commissions themathues

deux familles professionnelles.

Le Président d'InterLoire est Lionel Gosseaume, vigneron La commission marchés, économie et prospective (MEP)
a Choussy (41).

Un Conseil d’Orientation Stratégique (COS) composé de  Son réle est d'anticiper les évolutions de marchés pour éclairer
18 membres (9 par famille & parité), chargé de conduire la  les acteurs, fournir les éléments nécessaires aux appellations

politique d'InterLoire définie par 'Assemblée Générale. et aux opérateurs pour choisir leurs marchés et créer de la
Un Bureau Exécutif (6 membres & parité). valeur, et favoriser la discussion entre les familles.

Un Conseil Consultatif composé des Présidents d'ODG,

FAV, CVVL et UMVL. La commission technique

Son réle est de fournir les éléments nécessaires aux appella-
tions et aux opérateurs pour optimiser le potentiel de produc-
tion en lien avec la MEP, adapter le vignoble et les pratiques
aux évolutions, répondre aux nouvelles contraintes, et orien-
ter les programmes de recherche et développement pour ré-
pondre & ces enjeux.

La commission communication

Son réle est de définir un cadre général d'actions, coordonner
la mise en oeuvre de la stratégie et décliner la marque « VAL
DE LOIRE » selon les cibles géographiques dans le cadre de la
stratégie Val de Loire.

Conseil Consultatif - Juin 2022.

L'INTERPROFESSION INTERLOIRE

MISSIONS ARTICULEES AUTOUR DE 3 POLES
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ﬂ * Représenter et défendre la filiere viticole du Val de Loire, dialoguer de facon

Péle permanente avec les pouvoirs publics et les collectivités (état, régions, ...) cos
1 politique e Conduire le plan de filiere Val de Loire 2030 avec les organisations de la filiere Conseil
U et filidre « Valoriser les atouts socio-économique des vins du Val de Loire dsy?r'ff‘t?t'on
ra eglque
¢ Mettre en ceuvre le projet interprofessionnel
2
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e o
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€ 5 * Connaitre I’économie de la filiére, conduire I"observatoire des marchés Marchés
- Pole - = et le transfert d’informations économiques (http:/filiere.vinsvaldeloire.fr/) Economie et
- ti 23 Prospective
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il EROSESCLINE é L] ¢ Coordonner la recherche et I’expérimentation, le soutien a I'innovation Commission
ESi § et le transfert d’informations techniques (www.techniloire.fr, Technique
s g
2B
S8 , . ’ . . .
= * Promouvoir collectivement le vignoble du Val de Loire sur les marchés en France et a I’export
/. A 2
(SR8 Pdle > la communication numérique et digitale (www.vinsvaldeloire.fr

> I’oenotourisme (les caves touristiques, VVR, ...)
> les relations presse et les événements (Val de Loire millésime, ...)
> les salons et la promotion a I'International (Europe, USA, Australie, ...)

T, communication

Le vignoble du Val de Loire et ses vins ¢ La filiere viticole du Val de Loire 2022




InterLoire et ses partenaires

LES CONSEILS REGIONAUX DES PAYS DE LA LOIRE
ET DU CENTRE-VAL DE LOIRE

Les Régions sont des partenaires historiques de I'Inter-
profession, elles collaborent au développement du Val
de Loire viticole par un soutien fidéle aux ambitions de
la filidre. A travers leur soutien aux programmes oceno-
tourisme en France et aux actions tournées vers I'Export
comme les salons internationaux (Wine Paris..), elles
répondent au méme objectif : attractivité et développe-
ment a l'international.

En Région Centre, le dispositif du Cap filiére rassemble
les mesures de soutien a la filiére sur son territoire, cou-
vrant les enjeux identifiés et les axes stratégiques de sa
mise en ceuvre, en cohérence avec le plan de filiéere Val
de Loire 2030.

REGION -
)) PAYS '{,7 5
* | OIRE S

COMITE NATIONAL
DES INTERPROFESSIONS DE VINS

Centre-
ValdeLoire

Cette association rassemble I'ensemble des interpro-
fessions régionales francaises de vins et d'eaux-de-vie
de vins a appellation d'origine et a indication géogra-
phique. Elle assure le bon développement de la filiere
vitivinicole et sa représentation auprés des décideurs
publics, nationaux et communautaires. Elle effectue des
missions de suivi économique de la filiére ainsi que des
actions de recherche et développement.

Les interprofessions vitivinicoles, regroupées au sein du
CNIV et avec le soutien du Ministére de I'Agriculture
et de FranceAgriMer, se sont engagées dans un Plan
National contre le Dépérissement du Vignoble (PNDV).
Ce plan d’actions inédit, porté par le
CNIV et piloté par les professionnels,
traduit la volonté d'agir a tous les
niveaux, de maniére concertée, avec
des moyens a la hauteur des enjeux.

CHAMBRES REGIONALES DAGRICULTURE
DES PAYS DE LA LOIRE ET DU CENTRE-VAL DE LOIRE

Depuis 2019, les Chambres Régionales d'Agriculture des
Pays de la Loire et du Centre-Val de Loire, InterLoire col-
laborent étroitement dans la gouvernance de la filiere
vitivinicole du Val de Loire dans le cadre d'un Conseil
Professionnel Val de Loire.

Ces échanges ont permis d'aboutir a la mise en ceuvre du
plan de filiére Val de Loire 2030 en lien avec le plan de
filitre national issu des Etats Généraux de 'Alimentation,
couvrant les questions environnementales, sociétales et
économiques.

Aussi, la relation privilégiée entre InterLoire et les
Chambres dAgriculture se matérialise depuis des
années par des programmes

de développement tech- };J }:J
niques au plus prés des ex-

ploitations viticoles, financés af%ggﬁ%{sgg afﬁéggh%{ggg
par InterLoire a hauteur de  wgmounaume  owiEornoie
200 000 € chaque année.

INSTITUT FRANCAIS
DE LA VIGNE ET DU VIN

L'Institut Francais de la Vigne et du Vin (IFV) est un ins-
titut de référence dans le secteur vitivinicole, chargé
d’animer et de coordonner les actions de veille, de re-
cherche appliquée, d'expérimentation, de transfert et
de formation sur des thématiques répondant aux enjeux
nationaux, en synergie avec les organisations régionales.
Une collaboration étroite existe de longue date entre
I'IFV et InterLoire ; en effet I'lFV préside et anime le
Conseil Technique de Bassin, et joue un réle important
en tant qu'acteur dans le plan de filiere Val de Loire
2030. Cette relation a été renforcée depuis quatre ans
sur la thématique du dépérisse-

ment du vignoble, sous l'égide du

Comité National des Interprofes- W

sions des Vins & Appellation d'Ori-

gine et & Indication Géographique TR FRANCAIS
(CNIV). DE LA VIGNE ET DU VIN

VIN ET SOCIETE

Vin et Société représente l'ensemble de la filiére vitivinicole, producteurs et négociants, a travers
ses membres qui sont 21 interprofessions régionales et 7 organisations professionnelles nationales.

L'association a comme principales missions la transmission des valeurs du vin, la valorisation des ﬁ

atouts socio-économiques du vin et la promotion de la consommation responsable.
En son nom, et celui des 500 000 acteurs qui le produisent ou le vendent, Vin et Société contribue

au rayonnement de notre patrimoine viticole.

A propos d'InterLoire

VIN & SOCIETE

Au sein de la troisieme région viticole des vins d’appellation, InterLoire, I'Interprofession des vins du Val de

Loire, rassemble 3 000 opérateurs (vignerons, maisons de négoce et coopératives) et représente 80% des

volumes du bassin viticole. InterLoire regroupe les appellations et dénominations du Nantais, de I'Anjou- INTE R LO ID:
Saumur et de la Touraine, ainsi que I'lGP Val de Loire, réparties sur 42 000 hectares et 14 départements de st —
la Vendée au Puy-de-Déme. Avec un budget de 6 millions d'euros, ses missions sont le pilotage économique
et prospectif de la filiere, la recherche et I'expérimentation, la défense et la promotion collective des vins
du Val de Loire, I'animation et la coordination des acteurs de la filiére ligérienne.

Interprofession des Vins du Val de Loire



Bilan financier 2022

Les projections budgétaires construites a partir de l'exercice
2019 prévoient d’'abonder fortement les budgets des différents
services et de réaliser volontairement des déficits importants
qui permettent de rééquilibrer le niveau de réserves d'Inter-
Loire par rapport & son budget actuel.

Néanmoins, le gel historique de 2021 avait contraint l'interpro-
fession a réviser son budget dés I'été 2021 en anticipant une
baisse significative de ses sorties de chais et en réduisant par
la méme occasion ses actions sur l'exercice 2022.

En outre, sur 2022, I'Interprofession a continué de bénéficier
d'un taux renforcé & 70% de financement de I'Europe pour
la promotion des vins sur les marchés des pays tiers (dont le
Royaume-Uni fait partie & présent) en réponse aux difficultés
engendrées par la pandémie de Covid-19 pour les exportations.
Par ailleurs, le recouvrement important des créances clients
douteuses sur cet exercice a permis a I'Interprofession d’aug-
menter ses produits mais pour autant elle n'a pas souhaité ren-
forcer immédiatement ses actions de communication.

En effet dans le contexte économique et géopolitique actuel,
le programme export a été reconduit a l'identique sur l'exer-
cice 2022, accordant a la Commission Communication d’Inter-
Loire une année supplémentaire pour construire le programme
export 2023-2025 avec davantage de moyens lui permettant
de réaliser les ambitions du Val de Loire.

C’est pourquoi, les comptes de I'exercice 2022 de I'Interpro-
fession présentent un résultat légérement excédentaire de
42774 €.

Litiges avec FranceAgriMer

InterLoire a fait l'objet d’'un contréle sur site en 2017 réalisé par
la Mission « Contréle des opérations dans le secteur agricole »

Synthese

(COSA) qui portait sur les opérations relatives & la mesure pro-
motion sur les marchés des pays tiers réalisées au cours de
'année 2014.

InterLoire a recu en février 2018 le rapport de contréle de la
Mission COSA dont les premiéres constatations écartaient du
financement certaines actions menées et remettaient en cause
une partie du cofinancement des Régions.

Llnterprofession a constitué un dossier de défense pour
contester ces éléments auquel FranceAgriMer a répondu fa-
vorablement en avril 2019 concernant le cumul de financement
public.

Le débat contradictoire se poursuit entre InterLoire et France-
AgriMer concernant les actions signifiées comme non éligibles
par FranceAgriMer. En novembre 2019 I'Interprofession a recu
de la part de FranceAgriMer un titre de recette de 142 517¢€
exigeant le remboursement de l'aide jugée ind(iment percue
majorée de sanctions. InterLoire a d{i procéder au réglement
de ce titre de recette en janvier 2020.

LInterprofession a déposé en avril 2020 une requéte intro-
ductive auprés du Tribunal Administratif pour poursuivre sa
défense.

Le jugement a été rendu le 15 mars 2023. Le Tribunal Adminis-
tratif donne satisfaction & l'interprofession sur plusieurs élé-
ments diminuant le titre de recettes de 24 236 € (22 033 € au
titre de l'aide et 2 203 € au titre de sanctions). En outre France-
AgriMer est condamnée & payer 1 500 € au titre de l'article
L.761-1 du Code de justice administrative.

InterLoire a également déposé deux requétes introductives
auprés du Tribunal Administratif pour les opérations relatives
a la mesure promotion sur les marchés des pays tiers réali-
sées au cours de l'année 2015 et 2017, respectivement en dé-
cembre 2020 et avril 2021 pour lesquelles les jugements sont
attendus.

COMPTES 2020 2021 2022
Produits d’exploitation 5893895 <€ 6527 623 € 6150 878 €
Cotisations interprofessionnelles 4 407 014 € 4543204 € 4 460 920 €

Ventes 114 056 € I7/85558€ 168 350 €

Subventions 864 420 € 1339 309 € 117 668 €

Autres produits d'exploitation 508 405 € 467 555 € 403 940 €
Charges d'exploitation 6322073 € 6 409169 € 6 093925 €
Résultat d’exploitation -428 178 € 18 454 € 56 953 €
Produits financiers 18 531€ M474 € 7 493 €
Charges financiéres 27977 € 24 639 € 21583 €
Résultat financier 90554 € -13165 € ‘14089 €
Produits exceptionnels 17 588 € 7778 € o€
Charges exceptionnelles 100 850 € o€ 90 €
Résultat exceptionnel -83262€ 7778 € -90 €
Impots sur les bénéfices o€ o€ o€
RESULTAT NET -420 886 € 113 066 € 42774 €



Ressources
Volumes
Volumes 2022 :1867 990 hl (AOP et IGP).

Des volumes 2022 en légére hausse par rapport aux prévisions
budgétaires (1 855 000 hl).

Volumes (HL) W AOP HIGP
44367 N +85620NI 33072l
W (-266%) ¥ can% 3 (5
1626 246 1691 866 1658 794
+15955 i 19803h| 2, <187h
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223 812 209 009 209196
|
2020 2021 2022

Cotisations interprofessionnelles

Cotisations interprofessionnelles 2022 : 4 460 920 € (AOP et
IGP). Ce sont les cotisations facturées par I'Interprofession
pour I'année 2022.

Cotisations interprofessionnelles (K€) W aAOP M IGP
105 Ke + 166 KE -83Ke
W (252%) ¥ (camm ¥ (1%
4064 4230 4147
’*24K€ -29KE ’ 0KE
(+7.50 %) (-845%) (0%)
343 3]4 314
[——]
2020 2021 2022

La cotisation interprofessionnelle versée a I'lnterprofession au
cours de l'année 2022 s'éléve 4 2,50 € pour les AOP et 1,50 € pour
I'lGP Val de Loire, ce qui représente une cotisation moyenne au
col de 0,0188 € pour les AOP et de 0,013 € pour I'|GP.

N

50€

Cotisations 150 €

interprofessionnelles

(K€) depuis 2017 -
IGP

Subventions

LInterprofession est soutenue dans ses actions par des sub-
ventions obtenues auprés de différents partenaires.

Nos soutiens en 2022 proviennent de I'Europe, des Régions
Centre-Val de Loire et Pays de la Loire.

Les actions de I'Interprofession soutenues par des subventions
en 2022 concernent I'export et I'cenotourisme.

1339 118

864

Subventions
percues (K<)

2020 2021 2022

EMPLOIS 2022 (K<)

Fonctionnement
Communication
Animation filiere

Obs. éco & prospective
Technique

Vin & Société

CNIV

Total

FINANCEMENTS

Subventions BIVC

554
2168 n8 2
227
644
746
100

98

4 537 na8 2

Emplois 2022 en communication (en %)

Réserves

M Export
M France

A

Les réserves de lInterprofession sélévent & fin 2022 & la
somme de 7164 444 K€ qui intégrent le résultat excédentaire

de l'exercice 2022 de +43 Ke.

9

Actions de
communication
al'export

0,0037 € / bouteille

S

(((
(o
(I

Prospective &
vinsvaldeloire.pro

0,0026 € / bouteille

Technique et lutte
dépérissement
du vignoble

0,0030 € / bouteille

W

Soutien
a Vin et Sociéte
0,0004 € / bouteille

InterLaire

554
2048
227
644
746
100
98
4418



FILIERE

| es actions filieres

Animation de la filiere autour du projet interprofessionnel

1. Structurer le travail de la filiere a I'échelle
du bassin viticole

Depuis 2019, suite aux Etats Généraux de Alimentation, I'In-
terprofession est engagée dans un plan de filiére Val de Loire
2030.

Le plan de filiere Val de Loire 2030, c'est quoi ?

A l'automne 2017, suite a la tenue des Etats Généraux de I'Ali-
mentation, toutes les interprofessions agricoles et agroalimen-
taires ont élaboré un plan de développement de transforma-
tion des filiéres.

Le plan de la filiére viticole francaise fut écrit sous I'égide du
CNIV, le Comité National des Interprofessions de Vins. Le plan
de filiére Val de Loire 2030 est sa déclinaison régionale sur le
périmétre d’InterLoire.

UN TRAVAIL DE FILIERE AU SERVICE D'UN AMBITION COLLECTIVE

Pour mettre en ceuvre ce plan, une gouvernance régionale a
été mise en place depuis 2019 : le Conseil Professionnel Val
de Loire, qui réunit les organisations de la filiére viticole (In-
terLoire, les familles de la production et du négoce), et les
Chambres Régionales d’Agriculture Pays de la Loire et Centre-
Val de Loire.

Ce plan de filiére nous engage. Il doit accélérer la mise en mou-
vement de notre filiere face aux grandes mutations en cours, et
développer la création de valeur pour les vins du Val de Loire
sur I'ensemble de nos marchés en France et a l'export.

Il comprend des engagements environnementaux : 'adaptation
au changement climatique et la transition écologique en phase
avec |les attentes de la société et des consommateurs.

Il s'inscrit dans nos territoires avec la question sociale et de
lemploi au centre de nos actions, en responsabilité vis-a-vis
des acteurs de notre filiére, exploitants et salariés.

1objectif
Lobjectif de création de valeur

A tous les maillons de la chafne, condition
1 de la réussite de la filiere viticole.
Connaitre et augmenter la valeur créée par la filiere
et ses entreprises.

3 engagements issus des EGA

Engagement environnemental
2 Préparer la filiére et nos territoires au changement
climatique, & la transition écologique, et aux attentes
exprimées par la société.
Engagement social
Favoriser un environnement de travail préservant
3 davantage la santé et la sécurité des travailleurs,
salariés ou employeurs a la vigne et dans les caves.
Rendre la filiere et ses emplois plus attractifs.
Engagement sanitaire
La principale mesure repose sur I'amplification
4 de notre travail de sensibilisation et d'’¢ducation & une
consommation sans risque pour la santé.
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DES OBJECTIFS

ET 100 INDICATEURS

Le plan comprend les enga-
gements des organisations
professionnelles de la filiere
viticole avec des objectifs
clairs et leurs indicateurs,

permettant de s'assurer de

son exécution.

ECRITURE DU PLAN
DE FILIERE VAL DE LOIRE
2030

100 indicateurs d’actions
pour suivre nos
engagements :

« Création de valeur

« Environnementaux

- Sanitaires

2019

(

SUIVI DES INDICATEURS
AU CONSEIL
PROFESSIONNEL DE
BASSIN VAL DE LOIRE :

22% des vins

du périmétre d'InterLoire
vendus a l'export

70% des surfaces
couvertes certifiées

ou en label bio

2022

(

LES GRANDS OBJECTIFS 2023 :

30% des vins du périmétre d’InterLoire

vendus a l'export

100% des exploitations ]

en certiﬁcationpenvironnementa|e
ou en label bio e

80% du territoire cartographié

100% des 360 caves touristiques engagées

dans la prévention consommation responsable

2030

(



2. Communiquer sur les actions
interprofessionnelles au sein de la filiere

Communication institutionnelle

LInterprofession est la voix de la filiére auprés des décideurs
politiques du Val de Loire et de la filiére.

A TITRE D’EXEMPLES : Les relations avec les collectivités territo-
riales (Régions...) et les institutions de la filiére.

LA PARTICIPATION AU SALON SIVAL A ANGERS

Pour la troisieme année, In-
terLoire exposait au Sival a |
Angers, jouant pleinement
son réle de porte-parole de la
filiere, en apportant son exper-
tise technique et économique
au service des vignerons et né- !
gociants. Espace InterLoire au Sival 2022.

Communiquer vers les ressortissants
et acteurs de lafiliere

Structurer le discoursinterprofessionnel par la production d'ou-
tils de communication est au centre du plan d'actions d'Inter-
Loire.

A TITRE D’EXEMPLES : La newsletter filiere mensuelle pour com-
muniquer vers les ressortissants et acteurs de la filiére, les
outils de la communication institutionnelle (plaquette institu-
tionnelle, vidéo,...).

L'ESPACE POUR LINFO FILIERE

Linfo filiére dans le site filiere.vinsvaldeloire.fr
Un nouvel espace a été créé dans lequel vous pouvez
retrouver des informations et supports 4 utiliser :
Les informations sur InterLoire : plaquettes, film
d'entreprise, rapports d’activités.
Les newsletters d'InterLoire et leur historique.
Les informations et newsletters Vin & Société
Les infos de la filiére : guide des acteurs décliné par théme,
vidéos sur qu'est-ce qu'un ODG, une fédération, etc.

Participer aux actions du CNIV et Vin & Société

LInterprofession relaie en région les actions du CNIV et Vin &
Société, en participant tout au long de I'année aux opérations
au service de la filiére.

EXEMPLE DACTION

DES OUTILS PRATIQUES POUR ADAPTER SES PRATIQUES
DE VENTES AUX NOUVELLES REGLEMENTATIONS
Vendre son vin sur Internet :

un guide juridique pratique !

Pour connaitre la réglementation
et les obligations légales en termes
de vente en ligne de boissons
alcoolisées. Les publications de
Vin & Société et du CNIV sont
disponibles dans la rubrique
dédiée sur vinsvaldeloire.fr

En 2022, InterLoire a rejoint le réseau LinkdIN avec sa page
entreprise dédiée.

Avec plus de 1700 abonnés dés la premiére année,
I'évolution 100 % organique crée un lien efficace entre
InterLoire et une nouvelle communauté montante.

Abonnez-vous & notre page LinkedIN !

InterLoire @ rejoint be réseau LinkedIN, avec sa page enlreprise
dédiée. Vous pourrez y relrouver du conlenu e 3 Factivité de la
filére, des données marches, des actions mendes par
linterprofession, des offres demploi...

Nhisilez pas & suivie loute notre actualité.

3. Fédérer les acteurs du vignoble

Faire valoir I'identité commune en partageant un cadre de
référence tout en cultivant I'appartenance au bassin « Val de
Loire ».

Une relation au plus preés du terrain

TOURNEE DES 0DG

En 2022, le président d'InterLoire Lionel Gosseaume rencon-
trait les ODG du bassin pour discuter avec les représentants
des IG des travaux en cours: identité de notre vignoble, le plan
de filiére 2030, 'économie des vins, la problématique emploi, ...
Au total, 250 élus ont participé & 18 réunions de travail.

Rencontre avec la fédération viticole
du Puy-de-Déme et les ODG a la
source de la Loire : St Pourcain,
Cbtes d'/Auvergne, Cétes Roannaise,
Cbétes du Forez et IGP - Mars 2022

Réunion de travail sur le Plan
de filiére Val de Loire 2030 avec
la Fédération Viticole de 'Anjou
Saumur - Avril 2022.

Les outils de présentation de la filiere

Mieux connaitre fe pian filiere val de

1
Loire 2030 en 3 minutes !

trant
InterLoire a réalisé une vidéo ;r;m::;n‘a‘w "
le pian filigre Val de Loire 20 R o
de valonser notre ll‘herec rée;t%?‘ﬂ e ils
ments sur 8 o At

?:gi?:nnemem. las sujets SOCIAUR &l societa

ORGANISMES
PROFESSIONNELS

Le panorama

des acteurs

de la filiere du -
Val de Loire.
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Livret des vins
du Val de Loire

La carte interactive du vignoble.
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Le guide des vins (AOP/IGP) :
128 pages sur le vignoble et ses vins
depuis Nantes jusqu’a 'Auvergne.
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PROSPECTIVE

Les actions economiques

Reprenant les objectifs définis dans le Plan de Filiere Val de Loire 2030, la commission
« Marchés, Economie et Prospective » (MEP) et le pole Prospective d'InterLoire se sont donnés

5 axes de travail a caractére économique.

Accompagner le développement a I'export,
avec un objectif de +1 point en volume et valeur
chaque annee d'ici 2030

A la suite du séminaire de mai 2021 pour les élus de la com-
mission Marchés Economie et Prospective et de la commission
Communication, les équipes des péles Prospective et Commu-
nication d’InterlLoire ont organisé une conférence Export lors
du Sival de mars 2022 sur le théme suivant : « Bien connaitre
les pays cibles a I'export, favorables a un développement des
ventes des vins du Val de Loire », avec Jean-Philippe Perrouty
de Wine Intelligence.

Cette conférence dressait un panorama des destinations les
plus favorables au développement des ventes de vins du Val
de Loire afin daider les entreprises viticoles dans leur dé-
marche export, en comparant les opportunités offertes par les
différents marchés de consommation de vin.

La conférence Export, lors du Sival de mars 2022.

Connaitre et gérer collectivement de maniére
différenciée la production et le stock, pour sécuriser
et stabiliser la mise en marché

L'estimation des volumes de la future récolte est un enjeu
majeur pour notre vignoble, d'autant plus en 2022, suite au gel
historique de 2021 qui a fortement impacté les stocks.
Des outils permettant l'estimation des surfaces prévisionnelles
par AOP/IGP ont été proposés aux vignerons sur la plateforme
déclarative d'InterLoire :
Intentions de production en surfaces pour I'lGP Val de Loire
et les AOP Cabernet d’Anjou, Rosé d’Anjou, Saumur Cham-
pigny, Muscadet AC, Muscadet Sévre et Maine, Gros Plant,
Saumur fines bulles, Crémant de Loire, Vouvray fines bulles
et tranquille.
En paralléle de ces estimations de surfaces, l'estimation des
rendements par cépage est construite via I'observatoire ren-
dement d’InterLoire basé sur le retour de 150 techniciens

du vignoble qui sont interrogés sur la deuxiéme quinzaine de
juin. Une photothéque des poids de grappe a différents stades
(nouaison, fermeture, véraison) a été créée en 2022 pour
aider les techniciens dans l'estimation des poids de grappe
et des futurs rendements & la récolte. Elle est disponible sur
www.techniloire.com

Ces deux outils combinés permettent d'anticiper début juillet
les volumes de la future récolte et son impact sur les stocks
et les marchés pour définir les outils de régulation les mieux
adaptés au contexte de 'année : rendement annuel, VCI, VSI,
PLCI, réserve interprofessionnelle, ...

InterLoire poursuit les réflexions et travaux sur la meilleure
connaissance des stocks commercialisables et leur pilotage,
dans l'objectif d’assurer une disponibilité face a un aléa clima-
tique et aux besoins du marché. Pour TAOP Crémant de Loire,
les stocks sont désormais analysés de maniére détaillée : stock
vrac, stock sur lattes non commercialisable et stock maximum
commercialisable. Cette connaissance renforcée des stocks
doit permettre d'orienter les choix de production en amont des
vinifications et &tre un outil d’aide & la décision pour constituer
un stock idéal pour accompagner le marché. En effet, en 2022,
le Crémant de Loire poursuit sa croissance, il s'agit désormais
de I'AOP ligérienne la plus consommée hors de nos frontiéres
en passant le cap des 115 000 hl exportés.

Connaitre et augmenter la valeur créée par la filiere
et ses entreprises

ETUDE DU MARCHE DU VIN EN FRANCE

Suite 3 l'audit réalisé par Etienne Laporte sur le bilan post-
réforme de la filiere et & ses conclusions sur le sous-investisse-
ment de la communication a I'échelle nationale ces 5 derniéres
années, les membres du COS d’InterLoire ont souhaité une
étude du marché du vin en France métropolitaine : distribution
et consommation, analyse par couleur, par circuit de distribu-
tion et sur les labels/certifications environnementaux.

Cette étude vise a répondre aux questions suivantes :
Quel est le marché du vin en France métropolitaine au-
jourd’hui ?
Quelles tendances observe-t-on pour les 3 & 5 prochaines
années ?

Lobjectif est d'apporter des éléments de compréhension du
marché domestique et des perspectives aux ODG pour bétir
leur stratégie de communication au national.

En parallele, LoireVinBio avait sollicité le péle Prospective
d’InterLoire pour mieux connaitre la demande en vins bio
et les jeunes consommateurs. La demande concomitante de
LoireVinBio s'intégre pleinement dans I'é¢tude du marché du
vin en France.
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Publications de I'étude du marché du vin en France en 2022.

Cette étude du marché du vin en France a abouti en 2022 & la

restitution des 3 premiers volets de 'étude :

- La consommation des vins bio en France

- Les jeunes consommateurs francais de vin

- La typologie des consommateurs francais de vins et typo-
logie des consommateurs actuels et potentiels des vins du
Val de Loire.
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Les deux premiéres études ci-dessus sont une compilation
et synthése des études disponibles et achetées par Inter-
Loire dans le cadre du CNIV. Elles se basent donc trés ma-
joritairement sur une analyse socio-démographique «clas-
sique », c'lest-a-dire une description du consommateur par 4ge,
sexe, revenus, région d'habitation. A la suite de ces premiers
travaux, I'équipe du pdle Prospective et les élus pilotant ce
projet ont souhaité aller plus loin et construire une segmen-
tation des consommateurs francais en fonction des habitudes
et contextes de consommation. La troisieme étude a ainsi été
menée avec Wine Intelligence et permet d'aboutir & 7 groupes
de consommateurs et & une estimation des consommateurs
actuels et potentiels des vins du Val de Loire.

D’autres analyses sont en cours et se poursuivent en 2023,
notamment une étude détaillée par circuit pour chacune de
nos couleurs (rouges, rosés, blancs et fines bulles) ainsi qu'un
observatoire des prix de vente au domaine.

Les résultats de cette étude du marché du vin en France
sont disponibles sur https://filierevinsvaldeloire.fr/ dans
la rubrique Eco et Etudes > Observatoire économique des
marchés en France > Consommation

CIRCUIT GRANDE DISTRIBUTION FRANCE :
NOUVELLES FICHES GD POUR UNE CONNAISSANCE PLUS PRECISE

Afin de renforcer la connaissance des volumes et prix distri-
bués en Grande Distribution francaise (super, hyper, drive et
suprette-proxi), de nouvelles fiches économiques GD France
ont été créées en 2022. Elles permettent un observatoire
précis de ce circuit, avec une analyse par région, par format
(Bouteilles, BIB), par type de marque (Domaines, Marques,
Marques De Distributeur), pour chaque AOP et IGP et pour
une analyse globale par couleur (rouges, rosés, blancs et fines
bulles) ou vignoble (par exemple I'ensemble des AOP d’Anjou
Saumur).

Ces fiches GD France sont disponibles sur
https://filiere.vinsvaldeloire.fr/ dans la rubrique Eco et

Etudes > Observatoire économique des marchés en France >
Grande distribution

Evolution de la plateforme
déclarative

En 2022, la plateforme déclarative d'InterLoire
vinsvaldeloire.pro évolue pour répondre
davantage a vos besoins.

La Déclaration d'affectation parcellaire,

les intentions de production en surfaces ainsi
que la Déclaration de revendication (DRev)
avaient été développées sur la nouvelle
plateforme en 2021,

En 2022, ce sont tous les modules restants
qui integrent la nouvelle plateforme : contrats
d'achat, facturation et DRM. Cette nouvelle
plateforme offrira ensuite, au fil des mois 2023,
de nouvelles fonctionnalités, toujours dans
un objectif de simplification pour le déclarant,
avec le principe d'un guichet unique pour

les déclarations administratives qui sétoffera
a partir de 2023
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Les actions techniques

L'une des missions d’'InterLoire est de favoriser la production de vins de qualité en Val de Loire
en accompagnant I'innovation technique régionale. L'engagement d’InterLoire se traduit par

un soutien financier important aux actions de recherche, d'expérimentation et de développement
ainsi que par sa mission de transfert de I'information technique qui facilite la diffusion

des avancées scientifiques et techniques auprés de I'’ensemble de la filiere. Au total, 700 K€

sont consacrés par I'Interprofession a la Technique.

Soutenir la Recherche, I'Expérimentation
et le Développement a I'échelle Régionale

En matiére de recherche, d'expérimentation et de développe-
ment, l'orientation des actions vers des thématiques partagées
par l'ensemble des acteurs est permise grice au recensement
des besoins de la profession et aux propositions émises par
nos organismes scientifiques et techniques ligériens.

La construction d'un programme annuel de recherche-expé-
rimentation-développement régional partagé est le fruit de
discussions et d’échanges au sein du Conseil Technique de
Bassin, co-animé par InterLoire et composé de I'ensemble des
acteurs de la filiére.

En fonction de l'intérét pour la filiere des différentes actions
proposées, InterLoire cofinance ces derniéres en partena-
riat avec les Conseils Régionaux et I'Etat (FranceAgriMer) ;
ce soutien financier est le poste budgétaire le plus important,
puisqu’il représente 60% du budget technique, soit environ

Répartition du soutien d'InterLoire

400 K€ répartis entre le soutien a la recherche-expérimen-
tation (IFV, ESA, Universités, etc.) a hauteur de 215 K€ (détail
dans I'encadré ci-dessous) et 185 K€ de soutien au développe-
ment (Chambres d'’Agriculture notamment).

Au-dela de ce soutien aux actions ligériennes, InterlLoire s'in-
vestit au niveau national dans le cadre du PNDV (Plan Natio-
nal de lutte contre le Dépérissement du Vignoble) — maladies
du bois, etc. — en octroyant une subvention de 90 K€ et en
participant activement dans le déploiement du plan en région.

A plus long terme, InterLoire a fait le choix d'investir dans la
création de nouvelles variétés de vignes résistantes aux ma-
ladies (variétés issues des cépages emblématiques régionaux),
représentant un investissement annuel de 60 Ke. Enfin, Inter-
Loire s'est engagée dans le cadre du Plan de Filiere Val de Loire
2030 & encourager les vignobles dans la réalisation d'études
cartographiques sur les terroirs viticoles, en octroyant 60 Ke
de soutien & la réalisation de cartographies terroirs a l'échelle
de la parcelle.

a la recherche-expérimentation en Val de Loire en 2022 : 215 K€

Mode de conduite Matériel végétal

« SERPOLET : « Conservation
Stratégies @ du chenin
d’EntRée en « Sélection
PrOduction de sauvignon blanc
d'un vignobLe et de pineau d'aunis
Enherbé « Parcelle

Totalement

Protectiol

de comportement
de porte-greffes

« RootLoireValley :
création et sélection
de nouveaux porte-
greffes

D

34%

n du vignoble

- Divantibot : Impact sur
la biodiversité fongique

de différents itinéraires
de lutte contre la
pourriture grise

+ NS Cont

a base de levures non
saccharomyces

réle : Biocontréle

Viticulture GB%

Qualité Changement

- VCI: climatique
conservation « Adaptations
et qualités des viticoles et
rosés cenologiques

« Etude de la au changement
recrudescence climatique
des goits « Stress hydrique et
de souris qualité des vins

« Optimisation de
l'usage de l'eau
dans les chais

- Itinéraires
cenologiques bas
intrants

Nouveaux produits
« VinEff : vins effervescents du Nantais
+ Novapops : Valorisation cenologique
des variétés résistantes, patrimoniales
et climatiques

@ Enologie

Niveau national : 90 K€ pour la lutte contre le déperrissement de la vigne
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Appuyer le transfert de I'information technique
vers les opérateurs

En 2022, le transfert de l'information technique représente 16%
du budget technique interprofessionnel, soit 115 K€. Les actions
visent & apporter de I'information adaptée selon les cibles
visées et en coordination avec les organismes scientifiques et
techniques du Val de Loire.

LES INTERVENTIONS TECHNIQUES
- Présentation de l'outil « Bilan hydrique » au Sival,
- Interventions pour le groupe technique « VIFA » en Touraine.

LES RENCONTRES TECHNIQUES

- La recherche vous parle, pour restituer aux élus profes-
sionnels et aux techniciens les résultats des actions de re-
cherche et d'expérimentation réalisées en Val de Loire. En
2022, les conclusions de 8 projets en viticulture et cenologie
ont été présentées auprés de soixante-dix participants.

ACCESSIBLES SUR WWW.TECHNILOIRE.COM

- Les actualités

- Les actes, synthéses, présentations des RDV
Techniloire et les vidéos du colloque

- Les fiches techniques. En 2022, « La mesure de |'état
hydrique »
- Les résultats 2022 de l'observatoire maladies du bois.

- Les résultats 2022 de l'observatoire potentiel
de production
- La cartographie interactive des terroirs et la fonction
bilan hydrique des parcelles en temps réel : E-terroir.
- L'Atlas Agroclimatique

- Les bulletins de modélisation des risques parasitaires
par vignoble de I'lFV, les bulletins techniques
des Chambres d’Agriculture, les BSV et le référentiel
phytosanitaire du Val de Loire

- Le calculateur rendement
- Les contréles de maturité par vignoble

- La prévision & 7 et 14 jours de la maturation des baies
de cabernet franc : Prévimat
- Lensemble des travaux de recherche-

expérimentation réalisés dans le vignoble du Val
de Loire dans BiblioTech

La fonctionnalité bilan hydrique d’E-terroir permet d’accéder en temps réel au
taux de remplissage en eau des sols.

- Les RDV Techniciens, rencontres durant lesquelles les par-
ticipants se penchent sur un sujet précis de maniére appro-
fondie, ont été organisés sur le sujet des viroses (focus sur
le court-noué) et celui des jaunisses (zoom sur la flavescence
dorée). Une trentaine de techniciens de tout horizon ont
répondu présents.

- Les RDV Techniloire, conférence technique ouverte a toute
la filiere, ont traité en 2022 de « la sucrosité dans les vins ».
Organisée en janvier par visioconférence, elle a regroupé
quatre-vingt-huit participants. Les replay des interventions,
disponibles sur la chaine youtube de Techniloire, ont été par
ailleurs visionnés jusqu’a prés de quatre-vingt dix fois.

LA COMMUNICATION DIGITALE

- Le web avec www.techniloire.com.

- Les réseaux sociaux avec la page Facebook et le compte
twitter de Techniloire.

- La chaine YouTube Techniloire, avec des tutoriels
techniques, les vidéos des RDV Techniloire.
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Présentation des outils techniques
au SIVAL 2022.

Atlas Agroclimatique,

lancé en 2022. Visualisez, & schey,
Prévisions dsyolygi,
AUK cépages empg,
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Ales du Val de Loire,
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Atlas kgroclimatique
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ACCES PRO

Pour accéder au contenu réservé aux opérateurs,
contactez-nous au 02 47 60 55 42
ou par mail : c.mandroux@vinsvaldeloire.fr
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Ftude sur 'identité

du Vignoble du Val de Loire

En 2021, un travail de recherche a conduit a la publication du
premier livre sur 'histoire de « La Loire et ses vins, 2000 ans
d’Histoire(s) et de commerce » aux éditions Flammarion.

Dans la continuité de ces travaux, les objectifs de I'étude man-

datée par InterLoire sont de plusieurs ordres :

- Approfondir un corpus identitaire commun, qui fonde le vi-
gnoble, ses hommes et ses femmes, et qui servira la commu-
nication de chaque acteur.

- Asseoir la réalité du vignoble ligérien et I'ancrer de facon
durable dans le vignoble francais. Conforter chacun des
opérateurs de la filiere dans leur sentiment / fierté d'appar-
tenance au bassin.

Le périmétre géographique de l'étude identitaire sétend du vi-

gnoble d'Auvergne-Rhéne-Alpes au vignoble de Nantes.

- ;l,l DI

SR LIDENTITER
DU VIGNOR g "
PUVAL DE Loigy

JUIN NOV.
2022 2022

Présentation InterLoire a organisé avec les

de l'étude Fédérations viticoles 5 rencontres
d'identité du sur tout le bassin (Chambray les
Vignoble ligérien Tours (37), Montrichard (41), Faye
Loire aux d’Anjou (49), Doué la Fontaine

professionnels (49) et au Landreau (44).) entre
lors de George LEWI et les vignerons et

I'Assemblée les négociants afin de restituer
Générale du 21 I'étude sur l'identité de notre
juin 2022 vignoble de la Loire.
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Lidentité ligérienne

Le consultant Georges LEWI, expert en marketing, spécialiste

des marques et du storytelling au sein de l'entreprise Mytho-

logicorp, sest vu confier la réalisation de cette étude. Menée
au 1° semestre 2022 pour définir I'identité ligérienne dans le
monde du vin, les grandes étapes ont été :

- une analyse qualitative, des interviews de dizaines de profes-
sionnels du vin de 'em-
bouchure de la Loire a
sa source,

- une recherche quanti-
tative avec la société
Opinion Way auprés de
3000 professionnels
du vin de Loire pour
valider les principaux
enseignements de la
premiére phase, et une
réunion de groupe avec
des consommatrices et
des consommateurs.

3 points forts en ressortent :

- La reconnaissance du mot LOIRE comme un trait d'union,
comme un « mot magique », dans toutes les régions, de
I'Atlantique au Forez.

- Des qualités identiques chez les « personnes » qui élaborent
les vins de Loire tout le long du Grand Fleuve, a l'est et a
l'ouest : humilité & fierté, accessibilité & talent, travail
acharné & ouverture d'esprit.

- Des vins reconnus pour leur fruité, leurs caractéres légers
et aromatiques mais surtout leur élégance. On les reconnait
tres vite. Partout la qualité des vins de Loire progresse a
grands pas. Lors de dégustation a l'aveugle, les vins de Loire
rivalisent sans complexe avec leurs voisins de Bourgogne.

RESULTAT : Plus de 350 opérateurs ont assisté a

la restitution d'étude d'identité du vignoble et ont
participé aux discussions pour construire la Loire de
demain.

Georges LEWI est convaincu du potentiel du
Vignoble ligérien : « on assiste au retour des grands
vins de Loire, en tant que vins générationnels,
élégants et tendances, et qui rendent le luxe
accessible ».

Et I'expert en marque indique la marche & suivre :
« Loire est un mot magique. En simplifiant la
communication autour du mot Loire, la viticulture
ligérienne peut accélérer sa valorisation et
dépoussiérer le vignoble francais. »



Plan d'actions 2022

Une nouvelle campagne de communication triennale pour poursuivre la croissance et la création

de valeur a I'export.

Nos objectifs de communication sont guidés
par le plan de filiere Val de Loire

Accroitre la notoriété et 'image de cette grande région viticole
pour créer sur le terrain des conditions favorables a l'essor des
entreprises, pour valoriser la marque vins du Val de Loire en
présentant des actions complémentaires les unes des autres
pour présenter la diversité de nos appellations.

Simplifier la compréhension des consommateurs aux appella-
tions en rendant l'offre Loire lisible et accessible.

Présenter l'offre des vins du Val de Loire & partir d'éléments
qui lui sont propres et spécifiques - pour pouvoir continuer
a revendiquer notre origine francaise et nous valoriser - tout
en nous démarquant des autres régions viticoles : en déclinant
notre positionnement - les 4F : Fresh, Fruity, Floral, Fair.

LE BUDGET COMMUNICATION

Evolution des dépenses de communication
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Deux déclinaisons de la stratégie pour une approche
adaptée a la maturité des marchés

- Offensive pour gagner en volume USA et Royaume-Uni :
Go On ! Bloom Big

- Défensive pour conforter nos parts de marché Canada,
Australie, Allemagne et Belgique : The Blooming Notes

| Destination des dépenses engagées

Salons

France Grand Export

Export Europe

COMMUNICATION



COMMUNICATION

Enotourisme : fil rouge des actions de communication en France en 2022

L'année 2022 a été marquée par 3 nouvelles actions de com-

munication en faveur de l'cenotourisme :

- Un séjour d'influence dédié & Loire Trotters, ayant fait l'objet
d'un vlog sur YouTube. Une action qui a contribué & enrichir
et développer notre communauté de socionautes, en com-
plément des 3 séjours cenotourisme régionaux et théma-
tiques.

- La réalisation d'un nouveau dossier de presse dédié & |'ceno-
tourisme ligérien mettant en valeur la diversité des offres
de prestations cenotouristiques dans le réseau des caves
labellisées. Retombées principales : 11 dossiers et articles de
presse, dont 2 reportages TV nationales (TF1 et France 3).

- La diffusion d'une vidéo publicitaire cenotouristique sur
22 sites touristiques majeurs du Val de Loire.

En complément de la poursuite des actions de professionnali-

sation et d'animation du réseau des caves touristiques (évalua-

w [l Réseau des caves,
© N fréquentation

e § record ;

= 11,9 millions

S [l de visiteurs

tions qualitatives, jeu Loire Trotters dans les caves, insertions
print et web, observatoire de I'cenotourisme et communiqué
de presse dédié).
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Vignes, Vins, Randos : un nouveau grand millésime pour cette 19¢ édition !

VVR, LE rendez-vous cenotouristique incontournable du Val
de Loire, s'est déroulé le samedi 3 et le dimanche 4 septembre.
11 000 rando-dégustateurs ont pris part & cette 19° édition
placée sous le signe de la passion et de la transmission. Les
18 parcours de randonnées et 500 vignerons de la région pré-
sents ont permis aux rando-dégustateurs de s'initier, de facon
ludique, au travail des vignes et a la dégustation tout en décou-
vrant le métier de vigneron qui se transmet de génération en
génération. Des partages mémorables autour d'un savoir-faire
séculaire précieux.

« Nous sommes trés heureux davoir accueilli des participants venus

de toute la France dans la région du Val de Loire. La découverte du métier
de l'intérieur et le partage de notre passion ont ravi les randonneurs

qui n'ont qu'une hate : revenir [année prachaine. Vignes, Vins, Randos

est un tres bel évenement qui nous permet de faire découvrir nos vins,

nos terroirs et notre passion. »

Guillaume Paris, Domaine Paris Pére & Fils a Vouvray

2 1500 vignerons

o 1
L RS2 m
E (&5 ]

(&5

appellations

© Stevens Fremont

Concours des Vins du Val de Loire - 2022 : un retour a la normale

Malgré un retour a la normale pour cette édition, le nombre
d'opérateurs (219) ainsi que le nombre d'échantillons soumis
(774) étaient a la baisse.

Néanmoins, 233 médailles ont été attribuées et plus
d'1200 000 macarons vendus.

L'effet des médailles sur le comportement
des consommateurs

L'Association des Grands Concours Vinicoles Francais, qui
regroupe les huit concours les plus représentatifs en France
(Concours des Grands Vins de France a Méacon, Concours
des Vins de Provence, Concours des Vins a Orange, Concours
des Vignerons Indépendants, Tastevinage, Concours des vins
du Val de Loire, Concours de Bordeaux - vins d’Aquitaine, et
Concours des Vins d’Alsace) démontre par une étude consom-
mateurs menée par linstitut de sondage Viavoice que 59%
des consommateurs francais interrogés sont trés attentifs aux
médailles recues par un vin lors de leurs achats. Un gage de
qualité éclairant parmi les centaines de bouteilles alignées
dans les linéaires de Grande Distribution, le lieu d’achat favori
de 77% des consommateurs francais répondant a l'étude.
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Les retombées suite a cette étude sont intéressantes. Aussi,
pour aller plus loin, une dégustation des vins médaillés de ces
8 concours nationaux les plus représentatifs a été organisée
en invitant une quinzaine de journalistes le 28 juin a la Maison
de 'Alsace & Paris.




Communication digitale - work in progress !

2022 rime avec continuité. InterLoire poursuit activement le
développement de l'image et l'e-réputation des vins du Val
de Loire ! 141 275 socionautes suivent l'actualité des vins du
Val de Loire, soit 1% d'augmentation par rapport & 2021. Une
communauté attachée a la marque, qui interagit fortement
avec nos contenus et qui continue de croftre. Les statistiques
satisfaisantes des réseaux sociaux valident nos

orientations stratégiques notamment la place de

I'cenotourisme au cceur de nos prises de parole.

La collaboration avec des créateurs de contenu

sur cette thématique permet de renforcer notre
positionnement et de faire rayonner le vignoble
auprés de nombreuses communautés.

3 séjours d'influence ont été organisés au prin-
temps/été 2022 et 3 influenceurs ont également
assuré la promotion en amont et

lors de I'événement Vignes

Vins Randos.

Enfin, le mois de décembre a été l'occasion de mener une
action collaborative entre les appellations et I'interprofession
avec un calendrier de l'avent cenologique « Un jour, une appel-
lation » sur Instagram.

mis en avant sur

sociaux Vins Val

CHIFFRES CLES

Relations Presse

Une mise en lumiére de notre vignoble dans les médias nationaux et régionaux

Une année riche en termes de visibilité du vignoble dans la presse francaise !

L'Interprofession, garante de la visibilité du collectif

Grace a nos prises de parole institutionnelles, plus d'une cen-
taine de retombées médiatiques ont été générées. En 2022, on
identifie 30 articles publiés dans des supports d'importance
nationale et & diffusion majeure tels que Le Figaro, Le Monde,
Le Point, Les Echos... Les chiffres de la revue de presse 2022
parlent d'eux méme, les articles aboutis grace aux Relations
presse ont permis une équivalence publicitaire d'1M d'euro et
de toucher une cible de lecteurs potentiels de 77 M.
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RP VVR : un événement clé pour paraitre
dans la presse nationale tourisme, vin & gastronomie

Plus de 500 retombées auprés de la presse locale et nationale,
soit une équivalence publicitaire de 488 K€ générée (6 com-
muniqués de presse en 2022).
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126 opérateurs
l'ensemble des réseaux

de Loire en 2022, soit
1tous les 3 jours
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Zoom sur quelques actions dans 8 pays

Europe

Allemagne - Promotion chez les cavistes
indépendants

Entre mai et juillet 2022, les vins du Val de Loire ont été mis
en avant chez 26 cavistes indépendants répartis sur toute
I'Allemagne. Pendant au moins deux semaines, nos partenaires
ont fait découvrir et déguster une sélection de vins ligériens &
leurs clients. Résultat : prés de 100 cuvées de plus de 60 pro-
ducteurs différents ont été présentées a 26 000 consomma-
teurs. Avec 21 appellations différentes, tous les styles de vins
de Loire ont été mis a 'lhonneur.

Belgique - VinoVillage
Liege et Namur

Le 23 juin et le 8 septembre, plus
de 1 500 belges ont répondu et
sont venus a la rencontre de leurs
cavistes pour déguster leur sélec-
tion de vins ligériens.

Au total, c'étaient 23 cavistes pré-
sents, une dizaine d'ateliers animée
par un sommelier, plus de de 8 000
dégustations, 20 appellations re-
présentées, plus de 100 cuvées dif-
férentes de 60 producteurs.

&4// —— |

Suede - Loire Wine Day pour le retour
des vins de Loire en Suede

Pour la Loire Wine Day, le 21 novembre, les professionnels et
journalistes suédois ont été conviés & découvrir ou redécou-
vrir les vins du Val de Loire. Lors d'une masterclass animée
par Jan Rosborn au Grand Hétel de Stockholm, suivie par un
diner de presse avec accords mets et vins : 40 profession-
nels (importateurs, sommeliers, journalistes et formateurs
de clubs de vin) et 16 journalistes (quotidiens nationaux, ma-
gazines spécialisés et culinaires, tabloids) ont pu déguster
21cuvées - regroupant 13 appellations différentes - de 20 pro-
ducteurs ligériens.

La qualité des participants & cette journée a prouvé le trés
fort intérét des suédois pour nos vins !
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Royaume-Uni -
Loire Bucket List
in Wonderland

Pour le lancement de sa 4°
édition, la Loire Bucket List a participé pour la premiére fois au
Chelsea in Bloom - le festival floral emblématique de Chelsea,
quartier chic londonien. Installée chez le caviste Mother Vine,
notre structure florale avait pour nom « Alice in Wine-derland »
:une immersion fantastique dans la vallée de la Loire. Un début
floral qui marquait deux mois de mises en avant des vins ligé-
riens a Londres puis a Edimbourg chez 25 cavistes, bars a vins
et restaurants partenaires : 70 cuvées - 17 appellations - de
plus de 30 opérateurs différents.

Salons internationaux 2022 :

Wine Paris 2022 s'est conclu sur un bilan trés positif aprés
3 jours intenses de rencontres, d'échanges et de rendez-vous
d’affaires. Exposants et visiteurs ont savouré le plaisir de se
retrouver aprés 2 ans dabsence. Ce rendez-vous mondial
attendu par la filiere des vins et spiritueux a accueilli 2 864 ex-
posants et 25 739 visiteurs professionnels, dont 28 % d'interna-

tionaux en provenance de
109 pays. Dans le top 5 des
pays représentés, la Bel-
gique, le Royaume-Uni, I'lta-
lie, les Pays-Bas et les Etats-
Unis sont venus en nombre
aux cotés des francais.

'Espace Libre Dégustation
a quant a lui accueilli 2 654
visiteurs professionnels,
libres de déguster 471 vins
issus des vignobles sep-
tentrionaux (Alsace, Bour-
gogne, Champagne, Beaujo-
lais, Centre Loire) dont 120
références pour InterLoire.




CHIFFRES CLES

Grand export

USA - Deuxieme édition du Concours Loire
Buyers’ Selection a New-York

Toujours avec un objectif de soutenir les importateurs amé-
ricains dans leurs activités de vente, la deuxiéme édition du
Concours US Loire Buyers' Selection a été organisée a New-
York le 23 mars 2022.

XXX opérateurs ont présenté 100 vins. 50 vins ont obtenu une
note comprise entre 90 et 100 et ont été promus le reste de
l'année sur 3 médias clefs aux USA : Wine Enthusiast, Beverage
média et Sevenfifty. Les résultats ont également été commu-
niqué a 28 000 acheteurs américains ainsi qu'a la presse. L'en-
semble des activations a généré prés de 2 millions de vues sur
les réseaux sociaux.

enfin une année de reprise !

Prowein 2022, un redémarrage réussi avec environ 5700 ex-
posants de 62 pays et plus de 38 000 acheteurs professionnels
de 145 pays malgré une édition décalée au mois de mai.
L'Espace Libre Dégustation, réparti sur 50 m? a proposé
193 vins a la dégustation - dont 125 pour InterLoire - aux 1200 vi-
siteurs professionnels venus sur les 3 jours.

Une masterclass sur le stand Wein&Markt

Thématique : Cabernet Franc & Co, « les cépages rouges du
Val de Loire » animée par Christophe Raffelt. 38 profession-
nels ont assisté & cet événement et dégusté 8 vins d'opérateurs
présents sur le salon.

280 opérateurs

ont participé a une
opération internationale,
soit 600 vins

mis en avant

Canada - Un évenement presse
sur le theme du hockey

Le 9 novembre 2022, 10 journalistes et influenceurs canadiens
étaient conviés a un événement hors du commun : une dégus-
tation de vins du Val de Loire lors d'un match de hockey pro-
fessionnel entre les équipes de Montréal et Vancouver.

La soirée était animée par la chroniqueuse presse, radio et TV
Karine Duplessis Piché. Une belle réussite qui a généré 2,8 mil-
lions de vues suite aux différentes retombées médias.

Australie - Un évenement presse et consommateurs autour des rosés de la Loire

Pour soutenir les ventes de rosés, premiére couleur exportée
en Australie, deux événements & destination de la presse et
des consommateurs, ont été organisés dans un bar du quartier
branché de Surry Hills & Sydney. Une salle du bar The Clock
Hotel a été décorée aux couleurs du « jardin de la France » a
travers une mise en scéne fleurie et soignée.

14 journalistes ont participé a une dégustation de 7 rosés,
animée par la Master of Wine Annette Lacey, Directrice des
boissons du groupe hételier Solotel. Ensuite, pendant 4 jours,
les consommateurs pouvaient accéder a la salle et commander
les rosés de la Loire. Parallélement, 'événement a généré plus
de 780 000 vues.

21

COMMUNICATION



LInterprofession
au cceur de son vignoble
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