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Export des Vins du Val de Loire
La promotion des vins fait peau neuve !

Alors que le succes des Vins du Val de Loire a ’export se confirme d’année en année, I’interprofession
InterLoire, renforce la dynamique sur ses marchés export prioritaires - Canada, Australie, Belgique,
USA et Royaume-Uni. Les Vins du Val de Loire entrent dans une nouvelle ére de communication avec
une expression créative commune a P’export. Avec le concept Bloom Up, les vins du Val de Loire
revendiquent une personnalité a la fois généreuse et authentique.

« Grace au travail de toute la filiere, notre vignoble connait un succés grandissant a [’export. Afin d’amplifier cette
dynamique, nous avons souhaité lancer une nouvelle offensive de promotion sur nos marchés export. Avec le déploiement
de cette nouvelle campagne, nous proposons une expression originale de nos valeurs en parfaite adéquation avec les
aspirations des nouvelles générations de consommateurs. » déclare Pierre Jean Sauvion, président de la commission
communication d’InterLoire.

Les Vins du Val de Loire a I'offensive pour soutenir I’export

Alors que les marchés internationaux du vin ont tendance a stagner voire a se replier sur plusieurs pays, les Vins du Val de
Loire bénéficient d’une dynamique positive sur de nombreux marchés grace a la diversité de I’offre, a la prédominance de
cépages plébiscités et & un positionnement moderne. En 2021, les volumes de Vins du Val de Loire exportés ont atteints
des records avec une croissance de 13,9%.

La crise sanitaire a conduit, partout dans le monde, & des bouleversements profonds des attentes et des comportements qu’il
était indispensable de prendre pleinement en compte dans la stratégie de développement des Vins du Val de Loire. C'est
ainsi qu'InterLoire repense sa communication afin de soutenir la tres bonne dynamique du vignoble.

Les observateurs constatent un mouvement majeur des consommateurs vers des valeurs de simplicité, d’authenticité et de
bienveillance. Les jeunes adultes en particulier revendiquent une quéte de bien-étre et d’épanouissement. Plus que jamais
les Vins du Val de Loire ont des atouts pour répondre a ces nouvelles aspirations sociales et sociétales !

« Bloom Up » un concept, deux expressions créatives originales

Pour la premiére fois, les Vins du Val de Loire déploient, avec
I’agence Sopexa, un concept transversal, déployé dans
I’ensemble des marchés visés. Deux créations selon les
stratégies choisies a travers une seule et méme identité pour
des messages a plus fort impact.

Bloom Up est a la fois un clin d’ceil aux notes fleuries et
fruitées des Vins du Val de Loire, a I’épanouissement
individuel des consommateurs et au développement
raisonné des vins sur les marchés visés.

Ce concept s’adresse aussi bien aux consommateurs avertis qu’aux jeunes adultes en recherche de plus de simplicité et
d’accessibilité. Un concept qui exprime avec douceur, générosité et authenticité la personnalité singuliére et
accessible des Vins du Val de Loire.

En somme, des vins frais, floraux, fruités et plus respectueux (Fresh, Floral, Fruity & Fair). La nouvelle campagne
des Vins du Val de Loire met en scéne des moments de vie et de partage simples et authentiques qui reflétent les attentes
profondes des jeunes consommateurs. Comme un rappel discret des spécificités aromatiques des Vins du Val de Loire, le
premier plan suggére différentes notes de fruits grace & un subtil flou laissant deviner des fruits rouges, des fruits noirs ou
des agrumes et des fleurs.
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Ce concept sera déployé au travers de deux nouvelles expressions créatives des Vins du Val de Loire — The Blooming
Notes et Go On! Bloom Big.

The Blooming Notes : déclinaison graphique
destinée au Canada, 1’Australie, et la
i ; , Belgique ou est déployée une stratégie
- ay [ e s "l défensive.

Go On! Bloom Big : déclinaison graphique
destinée aux USA et au Royaume-Uni ou est
déployée une stratégie offensive.
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A PROPOS D’INTERLOIRE : InterLoire, I’interprofession des Vins du Val de Loire, rassemble 3 000 opérateurs (vignerons, maisons
de négoce et coopératives) de la troisiéme région viticole frangaise de vins d’appellation, représentant 80 % des volumes du bassin.
InterLoire regroupe ainsi les appellations et dénominations du Nantais, de 1’Anjou-Saumur et de la Touraine ainsi que I'IGP Val de
Loire, soit un vignoble de 42 000 hectares de vignes couvrant 14 départements depuis la Vendée jusqu’au Puy-de-Déme. InterLoire
assure les missions relatives au pilotage économique et prospectif de la filiére, a la recherche et a I’expérimentation, a la défense et a
la promotion collective des Vins du Val de Loire ainsi qu’a I'animation et a la coordination des acteurs de la filiere ligérienne.
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